
 

 

 

ستارتاپ در  آن مزایاي و سازي  شبکه  ست؟  ا  چی
 .شبکه سازي در واقع برقراري ارتباط مفید و مؤثر با افراد متخصص و کاربلد براي همکاري در استارتاپ است

 :توان به موارد زیر اشاره نموداز مزایاي شبکه سازي در استارتاپ می
 .دهدزیادي کاهش میهاي بازاریابی و تبلیغات را تا حدود هزینه •
 .توانید برند، محصول یا خدمت خود را معرفی کنیدبا استفاده از شبکه سازي به راحتی می •
 .هاي اعضاي شبکه استفاده کنیدها و مهارتتوانید از تواناییمی •
 .شودگذاري منابع و تجربیات باعث کسب دانش و یادگیري میاشتراك •
 .گذارانذران به دلیل ارتباط مؤثر با بیشتر سرمایهاستفاده حداکثري از ظرفیت سرمایه گ •
 .هاي جدیدگیري ایدهدریافت بازخورد و شکل •
 .توسعه و تقویت تیم استارتاپی در چگونه استارتاپ خود را بسازیم •
 … و •

 

 
ستارتاپ موفقیت در سازي شبکه نقش ست؟  ا  چی

کند. چراکه شما با شبکه سازي به صورت چهره به چهره ها استارتاپی ایفا میشبکه سازي نقش مهم و حیاتی در بقاء و دوام شرکت
 و دیدار …فروشان و گذاران، عمدهتوانید با سرمایهمی

 به خود وکارکسب براي را موفقیت و کنید گفتگو
 .بیاورید ارمغان

این است که افراد یا مهمترین هدف شبکه سازي 
 به …ها، رویدادها و شرکتهاي مختلف در همایش

 و تعامل براي مناسبی شغلی هايفرصت دریافت دنبال



 .هستند گذارسرمایه جذب همچنین و کلان و خرد هايپروژه آوردن دست به
اري ارتباط با مشتري نهایی بسیار پرهزینه کند. در روش سنتی برقروکار ایفا میبرقی را براي کسبشبکه سازي حکم آسانسور و پله 

توانید خود را از جلب نظر مشتري نهایی خلاص کنید و به طور فروشان میاست اما با استفاده از شبکه سازي و ارتباط با عمده
 .ساله طی کنیدمستقیم با عمده فروش ارتباط و تعامل برقرار کنید و راه صدساله یک

 

 

 روش هاي مختلف شبکه سازي در کسب و کار 

 :ترین روش هاي شبکه سازي در کسب و کار عبارتند ازبرخی از اصلی

  (Casual contact network)رویدادهاي شبکه سازي عمومی •

  (Strong contact network)صیرویدادهاي شبکه سازي تخص •

  (Social media network)شبکه هاي اجتماعی •

  (Community service club)خدمات اجتماعی  باشگاه •

 (Casual contact network) رویدادهاي شبکه سازي عمومی

این رویدادها به صورت اختصاصی براي ملاقات همزمان با افراد زیادي براي داشتن روابط شخصی و کاري بیشتر برگزار 
فعالیت خود ملاقات کرده و آشنا شوید. همچنین با شرکت در این توانید با دیگر افراد فعال در حوزه شوند و شما میمی

 .جلسات، به عنوان یک سخنران می توانید برند خودتان را معرفی نمایید

 (Strong contact network) رویداد شبکه سازي تخصصی

ه نفرات به نوعی از توان گفت کدر این روش تعداد نفرات شرکت کننده در جلسه کمتر از رویدادهاي عمومی است و می
تواند اند. شرکت در این جلسات براي ساخت روابط براي رشد کسب و کار میبراساس تخصص و مهارت خود گزینش شده

توانید مخاطب هدف مورد تري میتر و حساب شدهتر از حالت قبل است. چرا که شما به شکل راحتبسیار کمک کننده
گیري چندین رابطه به صورت ویدادهاي شبکه سازي کسب و کار، به جاي شکلنظر خود را شناسایی کرده و برخلاف ر

 .همزمان، یک رابطه هدفمند و موثر را ایجاد نمایید

 (Social media network) شبکه هاي اجتماعی

ند. روشبکه هاي اجتماعی ابزار بسیار مهمی در زمینه شبکه سازي و برقراري ارتباطات سازنده و هدفمند به شمار می
کنند تا بتوانید مخاطبین هدف خود را گیرند، به شما کمک میروابطی که در بستر شبکه هاي اجتماعی شکل می

طرفه مورد نظر خود به شکلی کاملاً دوستانه داشته باشید و با مرور زمان براي خودتان و  2شناسایی و یک ارتباط 

https://karlink.ir/business-networking-analyze/#casual-contact-network
https://karlink.ir/business-networking-analyze/#strong-contact-network
https://karlink.ir/business-networking-analyze/#social-media-network
https://karlink.ir/business-networking-analyze/#community-service-club


ها دارید هدفمندتر باشد، شانس بیشتري را براي جلب این پلتفرمهایی که در برندتان اعتبار کسب کنید. هرچقدر فعالیت
 .نظر مخاطبین و تبدیل آنها به زنجیره هاي شبکه وجودخواهد داشت

 (Community service club) باشگاه خدمات اجتماعی

در این شوند و عضویت هاي خدمات اجتماعی مختلف می، عضو باشگاههاي خیریهافراد براي همکاري در فعالیت
هاي براي آن دسته از افرادي که تمایل دارند در کنار شبکه سازي به اقدامات خیرخواهانه بپردازند، انتخاب بسیار باشگاه

 باشد. مناسبی می

 

 صورت همزمان وجود دارد؟ بههاي شبکه سازي کسب و کار آیا امکان استفاده از تمامی روش  

خواهد عملکرد مناسبی را در زمینه شبکه سازي داشته باشد باید استفاده از تمامی بله. در واقع کسب و کاري که می
شکلی ها بهریزي مناسب و هدفمند از تمامی این روشهاي موجود را در برنامه کاري خود قرار دهد و با یک برنامهروش

 .مناسب بهره ببرد

 

 چیست ؟  در شبکه سازي تفاوت رسانه اجتماعی و شبکه اجتماعی

 ارتباط دیگران با سازندمی قادر را افراد که دارند اشاره هاییپلتفرم و ابزارها به دو هر هاي اجتماعیشبکه و هاي اجتماعیرسانه
در  فردي به منحصر کاربردهاي و هاویژگی داراي مفاهیم این از یک هر حال، این با. بگذارند اشتراك به را محتوا و کنند برقرار

 .هستندشبکه سازي 

 (Social Media) رسانه اجتماعی

. کنند مصرف و بگذارند اشتراك به کنند، ایجاد محتوا تا دهندمی اجازه کاربران به که هستند هاییپلتفرم هاي اجتماعیرسانه
 اصلی هايویژگی از برخی. روندمی کار به دوطرفه و طرفهیک ارتباطات ایجاد و محتوا انتشار براي معمولاً اجتماعی هايرسانه
 :از عبارتند اجتماعی هايرسانه

 .گذاري محتوا استتمرکز اصلی بر ایجاد و به اشتراك :محتوا محور .۱
 .توانند محتوا را به اشتراك بگذارند و با دیگران تعامل داشته باشندکاربران می :طرفه و دوطرفهتعاملات یک .۲
 .شامل اینستاگرام، یوتیوب، توئیتر و فیسبوك :هاي مختلفپلتفرم .۳
 .کنندهاي اجتماعی براي تبلیغات و بازاریابی استفاده میها و برندها از رسانهشرکت تبلیغات:  بستر .٤

 (Social Network) شبکه اجتماعی

 تقویت را موجود روابط و کنند برقرار جدیدي ارتباطات تا دهندمی امکان کاربران به که هستند هاییپلتفرم هاي اجتماعیشبکه
 :هاي اجتماعی عبارتند ازهاي اصلی شبکهکز بر ایجاد ارتباطات دوطرفه هستند. برخی از ویژگیمتمر بیشتر هاشبکه این. کنند



 .تمرکز اصلی بر ایجاد و تقویت روابط بین افراد است :ارتباط محور .۱
 .ارتباطات معمولاً به صورت دوطرفه بین کاربران جریان دارد :تعاملات دوطرفه .۲
 .هاي مشابه، فیسبوك و سایر پلتفرملینکدین شامل :هاي مختلفپلتفرم .۳
 .کننداي استفاده میهاي اجتماعی براي حفظ ارتباطات شخصی و حرفهافراد از شبکه :بستر ارتباطات .٤

 هاي کلیدي تفاوت

هاي اجتماعی اند، در حالی که شبکههاي اجتماعی براي انتشار محتوا و اطلاعات طراحی شدهرسانه :هدف .۱
 .اندبراي ارتباطات و تعاملات بین افراد ایجاد شده

هاي اجتماعی تعاملات طرفه دارند، در حالی که شبکههاي اجتماعی بیشتر تعاملات یکرسانه :نوع تعامل .۲
 .رفه بیشتري دارنددوط

هاي هاي اجتماعی به یک گروه گسترده از مخاطبان دسترسی دارند، در حالی که شبکهرسانه :مخاطب .۳
 .تر و اختصاصی تمرکز دارندهاي کوچکاجتماعی بیشتر بر روي شبکه

 

 
 
 
 

 

 

 چیست؟  »Design Thinking«  تفکر طراحی

مشکلات را و فرضیات را به چالش بکشیم  وکاربر را درك کنیم نیاز  یک فرایند تکراري است که در آن ما می توانیم تفکر طراحی
 .در تلاش براي شناسایی راهبردها و راه حل هاي جایگزین، دوباره تعریف کنیم

 :مراحل تفکر طراحی معمول به شرح زیر است

 ی کنیدلکاربران خود همدبا  •
 نیازهاي کاربران ، مشکل آنها و بینش شما را مشخص کنید •
 ایده آل شوید نواورانهبا به چالش کشیدن فرضیات و ایجاد ایده هایی براي راه حل هاي  •
 نمونه اولیه براي شروع ایجاد راه حل •
 راه حل هاي آزمون •

https://webangel.marketing/linkedin/


 

 دانید با هر ترتیبی که مناسب می راه حل درست، چندین بار هر مرحله را این پنج مرحله غیر خطی بوده و ممکن است قبل از طرح
 .کنید. تکرار

  

 

 

 

 چیست؟ )Design System(  یطراح يها ستمیس

  :، سیستم هاي طراحی رو اینطوري معرفی می کنه )NNGroup(گروه نیلسن نورمن

، مجموعه اي از استانداردها براي مدیریت طراحی در مقیاس وسیع با کاهش بخش هاي (Design System) سیستم طراحی
 .قوام بصري در صفحات و کانال هاي مختلف استبیهوده و ایجاد زبان مشترك و 

یعنی سیستمی براي طراحی محصولات که با در نظر گرفتن استانداردها و اصول طراحی ساخته شده باشه و براي استفاده هاي 
حدي و راهنما تعریف کرده باشه، به طوري که همه از قوانین مشترك و وا Style guide گسترده در محصولات مختلف، یک سري

 .دنشأت می گیرن

 

 

 

 

 

 

 

 دفتر امور فناوری دانشکده بھداشت و ایمنی  معاونت پژوھشی/ 

https://www.nngroup.com/articles/design-systems-101/
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